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Goodyear und Le Mans: In der virtuellen und realen
Welt gewinnen

Vom 15. bis 16. Januar 2022 findet das 24 Stunden Rennen von Le
Mans als Esport-Event statt. Goodyear ist als offizieller Partner

der Le Mans Virtual Series mit an Bord.
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HANAU, WIEN, VOLKETSWIL, Januar 2022 - Als offizieller Partner der

NEWSROOM: Le Mans Virtual Series weitet Goodyear seine Zusammenarbeit mit
HTTPS://NEWS.GOODYEAR.EU/DE/ den Veranstaltern des berihmtesten Langstreckenrennens der Welt

auf den digitalen Bereich aus. Mit 14 Gesamtsiegen kann Goodyear

CORPORATE WEBSITE: auf eine lange und erfolgreiche Geschichte bei den 24 Stunden von
WWW.GOODYEAR.DE

WWW.GOODYEAR.AT . . L . e
WWW.GOODYEAR.CH exklusiven Reifen fir die LMP2-Klasse in Le Mans sowie fiur die FIA

Le Mans zurlckblicken. In juingster Zeit wurde die Reifenmarke zum

World Endurance Championship (WEC) und die European Le Mans
Series (ELMS) ernannt. Die Ausweitung dieser Partnerschaft auf die

CONTACT: virtuelle Sphare ist der nachste Schritt auf einer Le Mans-Reise, die
CORPORATE COMMUNICATIONS
PRESSE@GOODYEAR.COM 1965 begann, als Masten Gregory und Jochen Rindt flr Ferrari

gewannen.

Dieses Erbe wurde in den letzten Jahren mit der Rickkehr von

Goodyear nach Le Mans im Jahr 2020 fortgesetzt. 2021 belieferte
Goodyear alle LMP2-Teams mit Reifen, ebenso bei jedem Lauf der WEC- und ELMS-Meisterschaften. Der Schritt
in die digitale Welt mit den 24 Stunden von Le Mans Virtual und der Le Mans Virtual Series ist das neueste Kapitel
in der Geschichte von Goodyear auf dem Circuit de la Sarthe im Nordwesten Frankreichs.

"Goodyear verbindet eine lange Partnerschaft mit dem 24 Stunden Rennen von Le Mans, und wir haben uns sehr
gefreut, 2020 zurlickzukehren", sagt Ben Crawley, Motorsportdirektor von Goodyear. "Seitdem haben wir unser
Engagement noch weiter ausgebaut und konnten 26 Fahrzeuge bei der Ausgabe 2021 unterstutzen. Die Le Mans
Virtual Series ist eine faszinierende Ergdnzung zum realen Rennen, die denselben Geist des
Langstreckenrennens wie in der WEC und der ELMS verkdrpert, und wir sind begeistert, ein Teil davon zu sein.
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Esports wachst, die Branche boomt, und die Technologie ist unglaublich. Ob auf der realen oder der virtuellen
Rennstrecke, weltweite Motorsport-Events wie die 24 Stunden von Le Mans bieten Goodyear eine Plattform, um
Millionen von Fans auf der ganzen Welt zu erreichen.

"Die Le Mans Virtual Series bietet den Fans nicht nur eine Mdglichkeit, auch in der Nebensaison ihre
Begeisterung flir Langstreckenrennen ausleben zu kénnen - ganz im Gegenteil. Da Esports immer weiter
wachst, ist es ein wichtiger Teil des Langstreckenrennsports. Flr Goodyear bietet der technologische
Fortschritt die Mdglichkeit, Vergleiche zwischen virtuellem und realem Rennsport anzustellen, Lehren aus der
virtuellen Welt zu ziehen und unser breiteres Engagement im Motorsport zu untersttitzen."

Die Sichtbarkeit der Le Mans Virtual Series ist immens. Die preisgekrdonte Ausgabe 2020 des 24 Stunden
Rennens von Le Mans Virtual zog durch die Ausstrahlung in 57 verschiedenen Landern auf hochkaratigen
Sendern wie Eurosport, ESPN und Sky Sports [1] insgesamt iber 14,2 Millionen Zuschauer an. Diese Reichweite
der Le Mans Virtual Series ist keine Uberraschung, denn die gesamte Esports-Branche boomt. Man geht davon
aus, dass 2021 nicht weniger als 474 Millionen Menschen ein Esports-Event gesehen haben.

In der virtuellen Welt ist Goodyear nicht nur an der Le Mans Virtual Series beteiligt. Durch seine umfangreichen
Partnerschaften mit Motorsportserien auf der ganzen Welt ist der Name Goodyear auch auf anderen Esports-
Plattformen prasent. Eine davon ist die WTCR - die eigene Esports-Meisterschaft des FIA World Touring Car
Cups, wo Goodyear als exklusiver Reifenlieferant und offizieller Partner des realen Cups prasent ist und
Tourenwagen-Rennsportfans auf der ganzen Welt erreicht.

Mehr Informationen iiber die Le Mans Virtual Series sowie die Live-Ubertragung finden Sie HIER.

Umfassendes Bildmaterial finden Sie im Goodyear Newsroom.

Uber Goodyear

Goodyear ist einer der groBten Reifenhersteller der Welt. Er beschaftigt weltweit rund 72.000 Mitarbeiter und
fertigt seine Produkte in 54 Produktionsanlagen in 23 Landern. Der Konzern verfolgt mit seinen beiden
Innovationszentren in Akron/Ohio und Colmar-Berg/Luxemburg das Ziel, hochmoderne Produkte und
Dienstleistungen zu entwickeln, die in der Branche die MaBstébe fur Technologie und Leistung setzen. Mehr
Informationen finden Sie auf www.goodyear.de und www.goodyear.com/corporate.

[1] https://motorsportgames.com/24-hours-of-le-mans-virtual-record-viewership/
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